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T +15% vs 2022
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T +14% vs 2022
v -20% vs 2019

m’ in

CINEMA

il

min

eur Ty
e piﬂdilmln

SPETTATORI

T +55% vs 2022
v -29% vs 2019
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T +6% vs 2022
Vv -13% vs 2019
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PARCHI E ATTRAZIONI VIAGGIANTI
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10,12% dell’'affluenza annuale




SPETTATORI .
ai Campionati Europei di Volley
(Maschili € Femminili)

SPETTAGOL

T +11,38% vs 2022
Vv -0,86% vs 2019
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SPETTATORI SPETTATORI

alle ATP Finals di Torino agli Internazionali di Tennis
T +60,58% vs 2022
T +35,77% vs 2019

SPETTATORI SPETTATORI eur oPESA

N +4518% vs 2022 alla Ryder Cup 2023, per la ™ +65,86% vs 2022
M +18,98% vs 2019 prima volta in Italia dal 1927 ™ +27,96% vs 2019






